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PROPENSIONE AL VIAGGIO - 2015
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MOTIVAZIONI DELLA VACANZA – 2015 (possibili più risposte)
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COSA INFLUENZA LA DECISIONE DI VIAGGIO? – 2015 (possibili più risposte)
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MODALITÀ DI PRENOTAZIONE – 2015 (possibili più risposte)
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DOMESTICO O OUTGOING? – 2015 (possibili più risposte)
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